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Format Preise € | 4c

Beilagen Preise €
bis zu 25 g Gewicht 950
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je weitere 25 g Gewicht 420
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Anzeigen-Preisliste, giiltig ab 01.01.2025

Allgemeine Geschaftsbedingungen

Fiir Anzeigen und Fremdbeilagen im BKU-Journal

1. ,Anzeigen-Auftrag” im Sinne der nachfolgenden
Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
liber die Veroffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zwecke der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung in-
nerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der
Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der
ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzei-
ge innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen
und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 ge-
nannten Frist auch iber die im Auftrag genannten
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die
der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
geber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflich-
ten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterflillung auf héhere Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindes-
tens drei Seiten an den Text und nicht an andere
Anzeigen angrenzen. Textteilanzeigen, die aufgrund
ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen
erkennbar sind, werden vom Verlag als Anzeigen ge-
kennzeichnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-
klartermaBen ausschlieBlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veroffentlich werden sol-
len, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
das dem Auftraggeber noch der Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deut-
lich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigenauftrage -
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlages

abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behordliche Bestimmungen verstoft oder deren
Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies
gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils
der Zeitung oder Zeitschrift erwecken der Fremdan-
zeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die
Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes
und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Ver-
lag gewahrleistet die fiir den belegten Titel iibliche
Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunter-
lagen gegebenen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem Ausmag, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hier-
fiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist
die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber das Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgdangigmachung des Auftrages. Schadens-
ersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und un-
erlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer
Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadenser-
satzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehba-
ren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzei-
ge oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiil-
lungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Scha-
den wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsver-
kehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht
fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in
den (brigen Fallen ist gegenliber Kaufleuten die
Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Rekla-
mationen miissen (auBer bei nicht offensichtlichen



Mangeln) innerhalb von vier Wochen nach Eingang
von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Ver-
antwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten
Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehler-
korrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GroRBenvorschriften gege-
ben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tat-
sachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde
gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leis-
tet, wird die Rechnung sofort, moglichst aber 14
Tage nach Veroffentlichung der Anzeige, Uibersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste er-
sichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufen-
den Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung
werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
lt. Preisliste sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fliihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vor-
auszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses, das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich ver-
einbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch
einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des
Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte,
Belegseiten oder vollstandige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Beschei-
nigung des Verlages liber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Drucksto-
cke und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat
der Auftraggeber zu tragen.

17. Gerichtstand ist der Sitz des Verlages. Soweit An-
spriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren gel-
tend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.
Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Ver-
tragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen

Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen des Verlages

a. Es werden nur Anzeigen und Beilagen veroffent-
licht, die nach Form und Inhalt in den Rahmen des
Herausgebers passen.

b. Die Werbungsvermittler und Werbeagenturen
sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen
und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag
gewahrte Vermittlungsvergiitung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden.

c. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestati-
gung durch den Verlag rechtsverbindlich.

d. Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab In-
krafttreten auch fiir laufende Auftrage, nicht jedoch
vor Ablauf von 4 Monaten nach Bekanntgabe.

e. Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung
fir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der
fiir die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und
Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die die-
sen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn
er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwach-
sen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und
Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen stornier-
te Anzeigen, so stehen dem Auftraggeber etwaige
Anspriiche daraus nur im Rahmen der vorstehend
abgedruckten Ziffer 10 der Allgemeinen Geschafts-
bedingungen zu.

f. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch ho-
here Gewalt (z.B. Arbeitskdampfe, Beschlagnahme
und dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezah-
lung der verdffentlichten Anzeigen, wenn die Auf-
trdge mit 80% der garantierten verkauften Auflage
erflillt sind. Geringere Leistungen sind nach dem
Tausender-Seitenpreis gemaR der im Tarif genann-
ten garantierten verkauften Auflage zu bezahlen.

g. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterla-
gen endet drei Monate nach Erscheinen der jewei-
ligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere
Vereinbarung getroffen worden ist.

h. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen,
die nicht termingerechte Lieferung der Druckunter-
lagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage
abweichenden Druckwiedergabe konnen Auswir-
kungen auf Plazierung und Druckqualitdt verursa-
chen. Etwaige Anspriiche hieraus konnen lediglich
im Rahmen der vorstehend abgedruckten Ziffer 10
der Allgemeinen Geschaftsbedingungen geltend ge-
macht werden. Der Verlag muss sich die Berechnung
entstehender Mehrkosten vorbehalten.



